TUDO O
QUE VOCE IMAGINAR
PODE SER REAL

A ESPACOS
A CRIATIVOS

MIV




TUDO O QUE VOCE IMAGINAR PODE SER REAL

Essa ndo é apenas a nossa assinatura.

E a nossa forma de enxergar o mundo.

Acreditamos que toda transformacdo comeca com uma ideia.
Que toda grande experiéncia nasce da coragem de imaginar algo
diferente.

E que quando criatividade, estratégia e execucdo caminham
juntas, o impossivel deixa de ser uma hipdtese e se torna
realidade.

Ha mais de 20 anos, a Imagine cria experiéncias que aproximam
pessoas, fortalecem marcas e geram resultados.

N&o enxergamos projetos como estruturas.

Enxergamos oportunidades.

N&o desenvolvemos apenas espacos.

Criamos conexdes.

Nao entregamos apenas eventos.

Construimos experiéncias gue permanecem na memoria das
pessoas e agregam valor aos negdcios.

Por isso, reunimos estratégia, criatividade, tecnologia e
exceléncia operacional para transformar ideias em solucdes
completas, integrando  arquitetura efémera, cenografia,
montagem de estandes, producdes audiovisuais, comunicacdo
visual e sustentabilidade em uma uUnica jornada.

Hoje, a Imagine lidera um ecossistema de empresas
especializadas que atuam de forma integrada para oferecer
experiéncias completas, do planejamento a realizacdo.

Porque acreditamos que tudo o que vocé imaginar pode ser real.



Identidade visual é a padronizacao da manifestacao visual de
uma empresa, a “face” diante do publico. E ela que transmite
as caracteristicas e os objetivos da empresa.

A unidade, forca e penetracdo da marca dependem de sua
aplicacao correta e variacdes, do padrao cromatico, do
alfabeto-padrdo e dos elementos secundarios, ou seja, de
todos osintegrantes daidentidade visual.

Este manual foi criado para orientar quanto a forma correta
do uso da marca IMAGINE - Espacos Criativos. Ele contém as
especificacdes e normas de aplicacdo da marca conforme a
identidade visual proposta. E muito importante que a
identidade seja respeitada porque é ela que vai manter a
forca da marca IMAGINE - Espacos Criativos.






A IDENTIDADE



Versdes dologo

Este é o logo IMAGINE - Espac¢os Criativos usado para
representar a empresa emtoda suaidentidade visual.

Aqui temos as versdes horizontal, vertical e sem assinatura
de texto.

Para a reproducao fiel da marca, utilize os arquivos enviados

em anexo.
Horizontal
ESPACOS
CRIATIVOS
Vertical

IMAGI. E

ESPACOS CRIATIVOS

Sem texto

IMAGI ' E



A IDENTIDADE

Logo aplicado em fundo escuro

Este é o logo IMAGINE - Espac¢os Criativos usado para
representar a empresa em toda suaidentidade visual.

Essa é a marca preferencial usada em fundo escuro, em suas
formas de aplicacao.

Para a reproducao fiel da marca, utilize os arquivos enviados

em anexo.
Horizontal
A ESPAGCOS
A CRIATIVOS
Vertical

IMAGI'E

ESPACOS CRIATIVOS

Sem texto

IMAGIE



A IDENTIDADE

Logo P&B e Monocromatica

Quando for necessaria a aplicacao da identidade visual da
em situacdes que nao se pode utilizar impressdo em cores,
deve-se utilizar a versdo P&B ou monocromatica.

Para a reproducao fiel da marca, utilize os arquivos enviados
em anexo.

P&B Monocromatica

IMAGI'E IMAGIE

Monocromatica

IMAGI E IMAGIE




A IDENTIDADE

Area de respiro do logo

Qualquer outro elemento grafico,deve respeitar o espaco
minimo indicado no diagrama ao lado - espaco reservado
proporcional ao dobro da altura do simbolo.

N&o interfira na area de reserva com desenhos, fotos ou
textos.

A reducdo maxima é permitida até o limite de
7mm de altura tanto na versao horizontal
guanto nas demais versodes.

Quando a aplicacdao necessitar ser menor que
o tamanho determinado acima, devemos
utilizar apenas o icone, sem a assinatura de
texto, como no exemplo ao lado.

Esta limitacdo se restringe aos processos de
impressao Off-set e Digital.



A IDENTIDADE

Usos incorretos

Respeitar as regras de aplicacao da marca IMAGINE -
Espacos Criativos é respeitar o DNA dela. Portanto, ndo

altere nenhum elemento desta identidade.
OBS.: Ndo redesenhe a marca IMAGINE - Espacos Criativos.
Para a reproducdo fiel da marca, utilize os arquivos enviados em anexo.

NAO ALTERE AS CORES NAO ALTERAR AS FORMAS
\| E TAMANHOS

A
N h
IMAGI

NAO ROTACIONE
@ NAO ALTERAR A TIPOGRAFIA

VB SR
IMAGI: IMAGINE srsses,s

NAO APLIQUE EM FUNDOS NAO DISTORCER A MARCA
COMPLEXOS E/OU SEM CONTRASTE
IMAGI E i
I\ CRIATIVOS

PAGOS
IATIVOS



A IDENTIDADE

Cores

As cores principais da marca IMAGINE é o preto e o laranja.
Na comunicacao da marca, poderao ser utilizadas cores
complementares e ndo contrastantes, que sempre consigam
dar destaque para aidentidade visual.

Para a reproducao fiel da marca, utilize os arquivos enviados
em anexo.

CO MO YO KO CO MO YO K100
R254 G254 B254 RO GO BO
#FEFEFE #000000

CO MO YO K30 CO MO YO K10
R189 G191 B193 R230 G231 B232
#BDBFC1 #EGE7ES8



A IDENTIDADE

Cores principais

Na aplicacdao do logo, € vital para uma boa leitura, que exista
contraste entre o logo e o fundo. Abaixo, temos exemplos
simples, gue podem ser tomados como base.

Quando o fundo for fotografico, deve se utilizar a cor que
tenha o maior destaque entre logotipo/imagem.

Estas regras se aplicam aos sistemas de impressao Off-set e
Digital. Para meios de impressao diferentes, ou impressdaoem
suportes especiais, consultar o fornecedor sobre limitacdes

técnicas.

ESPAGOS
CRIATIVOS

ESPACOS
CRIATIVOS

Al ESPAGCOS Al ESPAGCOS
A CRIATIVOS A CRIATIVOS




Tipografia

A tipografia utilizada em materiais graficos da IMAGINE ¢ a
familia da font Gotham.

Font Familia GOTHAM

d d adadaadadaa
d d daadaaaad
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ELEMENTOS GRAFICOS



ELEMENTOS GRAFICOS

Simbolo

O principal elemento grafico da marca IMAGINE ¢é o seu
simbolo laranja.

Ele pode e deve ser utilizado em qualguer material, seja algo
institucional ou de vendas, com o intuito de fortalecer a
marca.

Deve se tomar atencao a utilizacdo do simbolo junto ao
grafismo, mantendo sempre um bom contraste entre ambos.




ELEMENTOS GRAFICOS

Grafismo

O elemento de apoio a marca IMAGINE é o grafismo
mostrado abaixo.

Eles podem ser utilizados em qualquer material, seja algo
institucional, de vendas, com o intuito de fortalecer a marca.
Deve se tomar atencao a utilizacdo do grafismo junto aos
outros elementos da marca, mantendo sempre um bom
contraste entre ambos.
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APLICACOES






TUDL? O.QuUE
VOCE IMAGINAR

JE SER REAL







TLIDD E
LALE TMAGINAR
OO SER REAL

IMAGIE




IMAGIE

Magy,




Diega Martinez

IMAGICE




IMAGIE




TUDO O
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IMAGIE




OBSERVACOES:

Em caso de duvida na aplicacdo ou
validacao prévia deve ser enviada
para os responsaveis pela marca.






